
 

 

Clinique Nederland start e-shop, in samenwerking met Emakina 

 

Brussels, 7 februari 2012 - Het cosmeticamerk Clinique startte zopas haar nieuwe e-commerce 

website op voor Nederland, met de hulp van het digitale agentschap Emakina. Deze site wordt 

binnen enkele weken gevolgd door een Belgische versie. 

Clinique is een toonaangevend Amerikaanse merk met een breed scala aan cosmeticaproducten, 

huidverzorging, toiletartikelen en parfums. Elk Clinique huidverzorgings- en make-upproduct is op 

allergie getest en 100 % parfumvrij – wat belangrijk is in een wereld waar allergieën de moderne 

epidemie zijn. 

Daarom zijn alle producten gebaseerd op een dermatologische achtergrond, aangepast aan elk 

huidtype en de behoefte van de huid. Gericht op het comfort en welbehagen van de huid. Overal ter 

wereld symboliseert Clinique gepersonaliseerde schoonheid. 

E-commerce groeit momenteel bijzonder snel: in België bijvoorbeeld steeg online verkoop met bijna 

24% tussen 2010 en 2011. Steeds meer merken zetten hun eigen online verkoopsservice op en slaan 

de weg in van geïntegreerde oplossingen. De nieuwe e-commerce site van Clinique, ontwikkeld door 

Emakina, is daarvan een mooi voorbeeld. 

De Nederlandse Clinique-website werd volledig herwerkt. Nieuwe headers geven toegevoegde 

waarde aan de inhoud van vele pagina's, inbegrepen de startpagina. Emakina gaf het geheel echt een 

nieuwe jeugd, een volledige ‘makeover’. Clinique gaat nu een directe relatie aan met de klant en 

biedt haar (of hem, uiteraard) de kans om alle producten direct aan te kopen. Je kan ook een aantal 

"web exclusives" van Clinique meepikken èn alle aankopen worden binnen de 3 werkdagen geleverd. 

De nieuwe site geeft ook heel wat tips om het schone geslacht te begeleiden en te helpen bij het 

maken van de juiste keuze. Zo vindt je altijd het product dat perfect bij je past. De tips richten zich op 

schoonheid en huidverzorging voor elke vrouw. Er is ook een tool om je eigen huidanalyse uit te 

voeren, waarna je het best geschikte product wordt aanbevolen, dat echt past bij je huid. 

Voor de periode van de lancering van de site, kunnen klanten profiteren van gratis levering van hun 

aankopen en ontvangen ze bij hun eerste bestelling een reeks staaltjes.  
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Over Emakina Groep 

Emakina is een Europees netwerk van interactieve bureaus die hun klanten helpen met succes te kapitaliseren op de overgang naar het 

nieuwe digitale tijdperk. Emakina is samengesteld uit de agentschappen Emakina (Brussel, Parijs, Rotterdam en Londen), Emakina.EU en 

Emakina/Media (Brussel), Design is Dead (Antwerpen) en The Reference (Gent). Emakina Groep heeft een waaier van diensten uitgebouwd 

rond vier kernactiviteiten: strategisch merkbeheer, brand activation, bouwen van websites en ontwikkelen van applicaties. De 

klantenportefeuille bevat vele international leidinggevende bedrijven en organisaties: Audi, Belgacom, BNP Paribas, Brussels Airlines, 

Landbouwkrediet, Deutsche Bank, GDF Suez, ING, Keytrade, KPN, Microsoft, Orange, Panasonic, Samsung, Schweppes, Seat, Smart, Toyota, 

Thomas Cook, Unilever en de Europese Commissie. In 2010 realiseerde de Emakina Group met zijn team van meer dan 300 medewerkers 

een zakencijfer van 33,1 miljoen euro. Emakina Groep staat genoteerd op Alternext van Euronext Brussel (ISIN: BE0003843605). Meer 

informatie: www.emakina.com 
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