
	
  

	
  

Emakina	
  continue	
  sur	
  la	
  piste	
  du	
  glamour	
  avec	
  Clinique	
  

Bruxelles,	
  le	
  15	
  septembre	
  2011	
  –	
  Emakina	
  devient	
  l’agence	
  digitale,	
  pour	
  tout	
  le	
  Benelux,	
  de	
  
Clinique	
  –	
  la	
  marque	
  	
  des	
  produits	
  anti-­‐allergiques	
  et	
  sans	
  parfum	
  du	
  groupe	
  Estée	
  Lauder	
  –	
  
Emakina	
  assurera	
  toute	
  leur	
  stratégie	
  digitale	
  et	
  sociale.	
  
	
  
Un	
  départ	
  réussi	
  
Pour	
  le	
  lancement	
  des	
  activités	
  sociales	
  de	
  la	
  marque,	
  Emakina	
  a	
  créé	
  deux	
  fanpages	
  Clinique	
  pour	
  la	
  
Belgique	
  (en	
  français	
  et	
  en	
  néerlandais)	
  ainsi	
  qu’une	
  fanpage	
  Clinique	
  pour	
  la	
  Hollande	
  sur	
  Facebook	
  
agrémentées	
  d’une	
  action	
  concours	
  autour	
  du	
  programme	
  emblématique	
  de	
  la	
  marque	
  le	
  Système-­‐
Beauté	
  3	
  Étapes	
  dont	
  le	
  thème	
  central	
  est	
  «	
  Quels	
  sont	
  vos	
  3	
  indispensables	
  ?	
  ».	
  Lancées	
  le	
  6	
  
septembre	
  dernier,	
  	
  ces	
  applications	
  Facebook	
  ont	
  déjà	
  rassemblé	
  plus	
  de	
  milles	
  amateurs	
  des	
  
produits	
  de	
  la	
  marque	
  (http://www.facebook.com/CliniqueBelgique	
  /	
  	
  
http://www.facebook.com/CliniqueBelgie	
  	
  ).	
  	
  
	
  
Toujours	
  plus	
  proches	
  
Les	
  pages	
  Facebook	
  conçues	
  pour	
  Clinique	
  par	
  l’agence	
  représentent	
  un	
  univers	
  où	
  les	
  fans	
  peuvent	
  
retrouver	
  des	
  conseils	
  en	
  exclusivité,	
  poser	
  des	
  questions,	
  échanger,	
  s’exprimer	
  sur	
  les	
  produits	
  de	
  la	
  
marque	
  ainsi	
  que	
  des	
  live-­‐chats,	
  des	
  tutoriaux	
  et	
  pleins	
  d’astuces	
  exclusives.	
  Une	
  démarche	
  qui	
  
permet	
  à	
  Clinique	
  d’être	
  encore	
  plus	
  proche	
  de	
  ses	
  clientes	
  et	
  d’ouvrir	
  un	
  dialogue	
  avec	
  leur	
  cliente	
  
afin	
  d’offrir	
  des	
  soins	
  sur	
  mesure	
  adaptés	
  aux	
  besoins	
  de	
  chacun.	
  	
  
	
  
Secrets	
  de	
  beauté	
  
Le	
  Système-­‐Beauté	
  3	
  Étapes	
  est	
  pour	
  Clinique	
  la	
  base	
  des	
  gestes	
  beautés	
  quotidiens,	
  Emakina	
  a	
  
imaginé	
  et	
  créé	
  un	
  jeu	
  interactif	
  permettant	
  aux	
  participantes	
  de	
  gagner	
  des	
  kits	
  d’introduction	
  à	
  ce	
  
programme	
  beauté.	
  	
  Le	
  principe	
  est	
  simple	
  :	
  les	
  participantes	
  citent	
  trois	
  produits	
  qui	
  leur	
  semblent	
  
indispensables	
  à	
  avoir	
  dans	
  leur	
  salle	
  de	
  bain	
  ou	
  dans	
  leur	
  sac	
  à	
  main	
  ou	
  mieux	
  encore	
  chez	
  leur	
  
«	
  chéri	
  »	
  et	
  invitent	
  ensuite	
  deux	
  amies	
  à	
  participer	
  afin	
  de	
  découvrir	
  quels	
  sont	
  leurs	
  produits	
  
indispensables	
  à	
  elle.	
  Si	
  elles	
  ont	
  le	
  perfect	
  match,	
  elles	
  font	
  parties	
  des	
  groupes	
  de	
  filles	
  ayant	
  une	
  
chance	
  de	
  gagner	
  le	
  trio	
  de	
  base.	
  Dans	
  cet	
  environnement	
  très	
  Clinique	
  et	
  très	
  féminin,	
  les	
  fans	
  des	
  
produits	
  de	
  la	
  marque	
  peuvent	
  partager	
  leurs	
  impressions	
  et	
  expériences,	
  et	
  «	
  Dire	
  OUI	
  à	
  une	
  plus	
  
belle	
  peau	
  ».	
  	
  
	
  
Plus	
  d’information	
  :	
  
EMAKINA	
  
Talia	
  Hendlisz	
  
Account	
  Director	
  
the@emakina.com	
  
+32	
  (0)2	
  400	
  40	
  33	
  	
  
+32	
  (0)477	
  61	
  80	
  24	
  
www.emakina.com	
  
	
  
	
  
	
  



	
  
A	
  propos	
  d'Emakina	
  Group	
  SA	
  
Emakina	
  est	
  un	
  groupe	
  européen	
  d'agences	
  interactives	
  qui	
  aide	
  ses	
  clients	
  à	
  tirer	
  profit	
  de	
  la	
  
mutation	
  vers	
  la	
  nouvelle	
  ère	
  digitale.	
  Les	
  sociétés	
  qui	
  forment	
  Emakina	
  sont	
  Emakina	
  (Bruxelles,	
  
Rotterdam,	
  Paris	
  et	
  Limoges),	
  Emakina/Media	
  (Bruxelles)	
  Emakina.EU	
  (Bruxelles),	
  Design	
  is	
  Dead	
  
(Anvers	
  )	
  et	
  The	
  Reference	
  (Gand).	
  Le	
  groupe	
  Emakina	
  a	
  développé	
  un	
  portefeuille	
  de	
  services	
  de	
  
‘Digital	
  Native	
  Agency’	
  autour	
  de	
  quatre	
  pôles	
  d'activité:	
  la	
  gestion	
  stratégique	
  des	
  marques,	
  
l’activation	
  des	
  marques,	
  la	
  construction	
  de	
  sites	
  web	
  et	
  le	
  développement	
  d’applications.	
  Le	
  
portefeuille	
  de	
  clients	
  inclut	
  Audi,	
  Belgacom,	
  BNP	
  Paribas	
  Fortis,	
  Brussels	
  Airlines,	
  Crédit	
  Agricole,	
  
Delhaize,	
  Deutsche	
  Bank,	
  Dexia,	
  Electrabel,	
  ING,	
  Keytrade,	
  KPN,	
  Legrand,	
  Microsoft,	
  Nestlé,	
  Orange,	
  
Panasonic,	
  Samsung,	
  Schweppes,	
  Seat,	
  Toyota,	
  Unilever	
  et	
  les	
  institutions	
  européennes.	
  En	
  2010,	
  
riche	
  d’une	
  équipe	
  forte	
  de	
  plus	
  de	
  300	
  collaborateurs,	
  Emakina	
  Group	
  a	
  réalisé	
  un	
  chiffre	
  d'affaire	
  
de	
  33,1	
  millions	
  d'euros.	
  Emakina	
  Group	
  est	
  coté	
  sur	
  Alternext	
  d'Euronext	
  Bruxelles	
  depuis	
  le	
  7	
  juillet	
  
2006	
  (ISIN	
  :BE0003843605).	
  
	
  
	
  

	
  

	
  

	
  


